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REHAUSSER L'OFFRE TOURISTIQUE DU QUEBEC
S0y mpétitifs !

@
Tourisme

Conseil québécois s
de I'industrie touristique QUEbeC



DES INITIATIVES

ET DES PARTENARIATS
QUI ONT DU SUCCES!




L'APPROCHE DE GESTION

e Se definir / S'affirmer

e Développer des por’renorio’rs]

o AQir J




SE DEFINIR / S’AFFIRMER

» Distinctif comme ATS
» ROle de représentation
» Panier de services
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RECHERCHE
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CHEQUES-

CADEAUX
Offrez un chéques-
cadeau en pourvairie
* En savoir plus
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POURVOIRIES | CHASSE | PECHE | PLEIN AIR

super forfait!
Pourvoirie Berneuil
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Forfait de péche printemps-
automne
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* Tout sur les super Forfaits
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DEVELOPPER DES PARTENARIATS

Environnement d'affaire

Partenaires Partenaires
institutionnels associatifs

MTO

MRNF - Faune Québec

DEC

Fondation de la faune du
Québec

ARP
12 associations régionales

ATR - ATS

Fédérations Fauniques

Regroupements d'utilisateurs
SCI - 60 000 membres aux USA
NAMG > 1M de membres aux USA

Partenaires
commerciaux
Fabricants & Fournisseurs
SEPAQ - Réserves fauniques

Réseau de distribution

Média



AGIR

Soutenir la diversification et le développement;
Augmenter la notoriéte;

Suivre I'évolution de I'industrie;

Développer des alliances.



AGIR

Soutenir la diversification

= Guide des bonnes pratiques;
= Le plein air en pourvoirie;
= Les Aubergistes de la forét (Classification 5 étoiles).
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AGIR

Soutenir le développement

Développement d’'indicateurs sectoriels;
Révision du rapport d'activités des pourvoiries

Diagnostic et plan d’action pour le Nord du Québec;
Développement de la classification 5 étoiles;
Norme Qualité Tourisme - BNQ.



AGIR

Commercialisation hors Québec

Premiere étude d’envergure (ROCHE 2001);
Premieres ententes de partenariat avec DEC & MTO;
Premieres campagnes (chasse et péche, motoneige);
Réactions ATRs VS Multi-produits (motoneige).



AGIR

Commercialisation hors Québec

Premieres rencontres FPQ — ATRAQ;
Constats — Ajustements;

Pourvoiries VS ATR Produits de niche;
Taxe sur 'hébergement;
Membership réciproque.



AGIR

Augmenter la notoriété au Québec
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AGIR

WWW.pourvoirieqguebec.com

pourvoirie
.Com

Choisissez votre région :

} ABITIBI-TEMISCAMINGUE
) BAIE-JAMES

» BAS-SAINT-LAURENT

) COTENORD MANICOUAGAN
» cOTENORD DUPLESSIS

} CHARLEVOIX

)} GASPESIE

» LANAUDIERE

» LAURENTIDES

» MAURICIE

» OUTAOQUAIS

P SAGUENAY-LAC-ST-JEAN

Pour tout savoir sur les
pourvoiries du Québec

VACANCES FAMILLE
VILLEGIATURE

CHASSE
PECHE



AGIR

Tournoi de péche en pourvoirie

23 avril au 30 septembre 2010 ==

Parteriires medas Commandiares: I.E Eﬁ- u."l.i"
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CHASSEpECHE




AGIR

Partenariats novateurs

- Ressources communes multi-secteurs;
- Développement pourvoiries et motoneige;
- Dossiers industrie (faune, territoire, main-d'ceuvre).
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AGIR

Préparer |'avenir

DIAGNOSTIC SECTORIEL DU PRODUIT

Hébergement en milieu naturel Activités de plein air - nature



AGIR

Préparer I'avenir

v' Restructuration de I'offre;
v Norme sectorielle;
v' Compétences des gestionnaires.



AGIR

Préparer I'avenir

v Pourvoiries VS Régions;
v' Pourvoiries VS Expérience «Grande Naturey;
v' Approche par marché.



DES INITIATIVES

ET DES PARTENARIATS
QUI ONT DU SUCCES!




