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Les Crofisieres cu Saint-Laurent

Rene Trepanier, Directeur gener
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Les Croisieres cdu Saint-Laurent
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: CLI2010 Cruise Industry Media Update, 20 janvier 2010
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“croisieres cest-aussi.:

PIus de 2006 dfestlnatlons\
a travers le monde
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NORTH AMERICA
(onada, USA.

MEXICO
& CARIBBEAN REGION
(osta Rica, Mexico,
Dominican Republic.

SOUTH AMERICA
Argenting, Brazil

CENTRAL

NORTHERN EUROPE |
Denmark, lreland, Norway, Sweden, The Netherlands, United Kingdom.

SOUTHERN EUROPE & MEDITERRANEAN REGION
Bulgaria, Cyprus, France, Greece, lstael, Italy, Lebanon, Malta, Morocco,
Portugal, Romania, Spain, Tunisia, Turkey.

EUROPE

Mozombique, Namibo, ASIA PACIFIC
Reunion, Rodrigues, Brunei, Combodia, China, Hong Kong, India, Indonesia,
South Africa, Tanzanio, The Seychelles. Malaysia, Singapore, Sii Lanka, Thailand, Viemam,




Objectifs de croissance

Escales 2010 2011 2012 2013 2014
Québec 9500( 9600( 10700( 10900( 111 00(
Montreal 3303¢ 3386/ 34711  3557¢ 36 46¢
Saguenay  2325( 2800( 32000 35 00( 40 00(
Gaspesie  1000( 1200( 1500 18 00( 20 00(
BaieComeau 5 71( 950C 1500C 16 50( 18 00(
Septlles 5 19¢ 6 00( 800C 12 00( 17 00(
TroisRivieres 750 1 00( 1 25(C 150C 1 75(
Havre-SaintPierre 670 4 45¢ 6687 10 03I 15 04¢
lles de la Madeleine 1 49¢ 3 00C( 3 50( 4 50( 5 00(
Total 17511 19382: 22314¢ 24211 264 26
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En entrée

Une structure simple

Une destination: le Saint-Laurent

Des olbjectifs commuins
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Des escales distinctes, mammplémentaire
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es escales aila’carte

Des leaders naturels.
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Le plat ae resistance

La force et le poids d’un réseau.

Le support des partenaires gouvernementaux.
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La reconnaissance des roles de chacun.
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Les accompagnements

Le parrainage :
Pour la mise en marche;

Pour le developpement.
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